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1、 金融工程技術與設計之提升

新商品之創新不管是基金商品或結構型商品，都需要具有優異的設計及技術水準，才能滿足金融市場各種不同需求的投資人、公司企業、金融機構：

1. 不同報酬型態之市場需求

(1). 穩定收益或保證收益

(2). 不同區間之收益；數據選擇權

(3). 潛在高收益

(4). 100%保本或部分保本類型

(5). 追蹤股價指數績效之ETF

a、 台灣50 ETF

b、 FB摩台指ETF

c、 寶來金融股價指數ETF

d、 寶來電子股價指數ETF

e、 台灣高股息指數ETF
f、 FB台灣資訊科技指數ETF

g、 台商收成50 ETF

h、 其他歐美眾多類型之ETF

2. 風險控管之市場需求

(1). 量身訂作之OTC商品：規避股價、利率、匯率、石油或原物料
之價格風險。
(2). 資產管理經理人需要降低股價或利率非預期變動的風險，以保
護收益。

(3). 規避太低波動度之風險。

(4). 負債管理經理人也需要規避上述各項風險之金融商品。

(5). 資產配置也需要各種不同的金融商品(基金產品及結構型產品)來滿足不同的風險-報酬需求，並達到最佳的資產配置，特別是財富管理的需求。
2、 金融工程(高級)人才之培育

發展新金融產品滿足金融市場各類型的需求必須備有金融工程專精人才，此類人才不同於一般財務金融系所培育的人才。金融工程人才一定要備有良好的數學基礎與撰寫電腦程式的能力，並備有財務金融領域的基本知識。人才的來源可取自財務金融系、國貿系、資管系、統計系、數學系與理工科系，以適當的課程設計與培訓，包括理論、數值分析、實務應用與電腦程式設計、投資學理論與實務以及相關的課程，才能掌握一流的金融科技技術，造就國際一流的金融工程人才，這才能發展並創新各類型的基金產品與結構型金融商品，以滿足金融市場的不同需求。此外，備有高級金融工程人才，並掌握金融產品創新的高級技術，才能不斷創新新產品與金融科技技術獨步全球，這是大幅提升國內金融業競爭力的關鍵基礎與創造利基。唯有如此，邁向國際與大陸金融市場才會有決定性的勝利，世界著名金融機構，諸如：花旗、匯豐、渣打、法國興業及荷蘭、瑞士信貸等等銀行才會肯定台灣金融業是可敬的競爭對手。
3、 金融商品風險控管機制之完善

金融商品創新與發行必須對產品條款負有履行的義務，因此必須備有適當的產品風險控管機制，才不致發生發行商之信用違約事件。規避產品責任風險應有的措施：
1. 建構有效的避險策略(金融工程人員與避險交易人員團隊合作)

2. 備有金融工程知識之有經驗的避險交易人員

3. 避險交易必須加以電腦程式交易化，以提升避險的效率

4. 後台風控系統之設置，即時掌控前台金融商品避險交易之操作

4、 與國外知名金融機構技術合作與策略聯盟
除了積極培訓與儲備高級優秀金融工程人才，提升自我技術外，也應與國外知名金融機構進行策略聯盟與金融技術相關項目之技術合作，汲取金融商品創新設計技術、避險策略與效率之提升，以及各種產品風控平台系統的整合與建置。

5、 降低金融商品交易稅

金融商品的深化與蓬勃發展需要具有國際競爭性的低交易稅。過去及現在的金融商品及相關交易稅並不具有國際競爭性，冀望未來政府能在稅賦改革之下，大幅降低相關稅率，才能深化國內市場並吸引外資的極力參與國內市場。

6、 開拓大陸與世界市場

除了深化台灣金融產品市場外，也要邁向大陸金融市場與東南亞市場，諸如香港、大陸、新加坡、泰國、馬來西亞、菲律賓、越南及印尼等。因此要積極推動金融產品的相互掛牌上市交易，擴大市場通路，提升經營績效與利潤。擁有廣大的市場佔有率才有可能成為世界級的銀行或證券商。
